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1. Цели и задачи дисциплины

1.1. Цели дисциплины
- в рамках группового проектного обучения является практическое закрепление знаний и

навыков проектной, научно-исследовательской и организационной деятельности в рамках профес-
сиональных задач по направлению подготовки обучающегося;

- является освоение методики сбора информации о рынке, проектирования процесса марке-
тинговых исследований,

а также приобретение навыков анализа, систематизации данных и компоновки отчета о про-
ведении исследований для подготовки предложений по использованию этих результатов в управле-
нии проектами, программами внедрения технологических и продуктовых инновации и бизнес-пла-
нировании.

1.2. Задачи дисциплины
– обеспечение теоретической подготовки по планированию и проведению маркетинговых

исследований;
– исследование информационной системы маркетинговых исследований;
– формирование системного подхода к проблемам проведения маркетинговых исследова-

ний, маркетингового анализа и принятия маркетинговых решений;
– освоение  методики  планирования  и  организация  комплексных  исследований  нацио-

нальных и международных товарных рынков с целью получения информации для принятия управ-
ленческих решений;

– формировать практические навыки командной работы в ходе решения сложных задач.
–

2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Дисциплина «Маркетинг проектов (ГПО-1)» (Б1.В.ДВ.3.2) относится к блоку 1 (вариатив-

ная часть). 
Предшествующими дисциплинами, формирующими начальные знания, являются: Макро-

экономика, Микроэкономика. 
Последующими дисциплинами являются:  Защита  выпускной квалификационной работы,

включая подготовку к процедуре защиты и процедуру защиты, Маркетинг, Преддипломная практи-
ка, Экономика предприятия.

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций: 
– ПК-17 способностью оценивать экономические и социальные условия осуществления

предпринимательской деятельности, выявлять новые рыночные возможности и формировать но-
вые бизнес-модели;

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:
– знать цели  и  задачи  группового  проектного  обучения;  основы  проектной

деятельности;индивидуальные задачи в рамках ГПО; теоретические основы проектного управле-
ния; особенности и специфику управления маркетингом в проектах и организациях; роль марке-
тинга в бизнес-планировании, создании и развитии новых организаций (направлений деятельно-
сти, продуктов); методы оценки экономических и социальных условий осуществления предприни-
мательской деятельности, выявления новых рыночные возможностей и формирования новых биз-
нес-моделей. 

– уметь работать в составе проектной группы при реализации проектов; практически ис-
пользовать знания и навыки в рамках профессиональной деятельности; разрабатывать предложе-
ния по использованию маркетинговых инструментов в бизнес-планировании; формировать предло-
жения управлению маркетингом в проектах; оценить условия и последствия принимаемых марке-
тинговых решений; оценивать экономические и социальные условия осуществления предпринима-
тельской  деятельности,  выявлять  новые  рыночные возможности  и  формировать  новые  бизнес-
модели. 

– владеть профессиональными навыками решения индивидуальных задач при выполне-
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нии проекта; навыками сбора, анализа и обработки информации, необходимой для формирования
программы внедрения и продвижения технологических, продуктовых инноваций; навыками разра-
ботки плана маркетинга и инструментальных стратегий; навыками реализации маркетинга проек-
тов; навыками оценки экономических и социальных условий осуществления предпринимательской
деятельности, выявления новых рыночных возможностей и формирования новых бизнес-моделей. 

4. Объем дисциплины и виды учебной работы 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 6.0 зачетных единицы и представлена в табли-

це 4.1. 
Таблица 4.1 – Трудоемкость дисциплины

Виды учебной деятельности Всего часов Семестры

3 семестр 4 семестр

Аудиторные занятия (всего) 20 10 10

Лекции 8 4 4

Практические занятия 12 6 6

Самостоятельная работа (всего) 192 62 130

Выполнение индивидуальных заданий 20 0 20

Проработка лекционного материала 26 26 0

Самостоятельное изучение тем (вопросов) 
теоретической части курса

54 14 40

Подготовка к практическим занятиям, 
семинарам

80 22 58

Выполнение контрольных работ 12 0 12

Всего (без экзамена) 212 72 140

Подготовка и сдача зачета 4 0 4

Общая трудоемкость, ч 216 72 144

Зачетные Единицы 6.0

5. Содержание дисциплины 

5.1. Разделы дисциплины и виды занятий 
Разделы дисциплины и виды занятий приведены в таблице 5.1. 

Таблица 5.1 – Разделы дисциплины и виды занятий 

Названия разделов дисциплины Лек., ч 
Прак.
зан., ч 

Сам.
раб., ч 

Всего
часов 
(без

экзамен
а) 

Формируемые 
компетенции 

3 семестр

1 Определение целей и задач этапа проекта 2 0 22 24 ПК-17

2 Разработка (актуализация) технического 
задания этапа проекта

0 2 12 14 ПК-17

3 Постановка индивидуальных задач в 
рамках выполнения этапа проекта

2 4 28 34 ПК-17

Итого за семестр 4 6 62 72

4 семестр

4 Выполнение индивидуальных задач в 2 4 46 52 ПК-17
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рамках этапа проекта

5 Составление отчета 2 0 34 36 ПК-17

6 Защита отчета о выполнении этапа 
проекта

0 2 50 52 ПК-17

Итого за семестр 4 6 130 140

Итого 8 12 192 212 

5.2. Содержание разделов дисциплины (по лекциям) 
Содержание разделов дисциплин (по лекциям) приведено в таблице 5.2. 

Таблица 5.2 – Содержание разделов дисциплин (по лекциям) 

Названия разделов
Содержание разделов дисциплины (по

лекциям)
Трудоемкость, 

 ч 
Формируемые 
 компетенции 

3 семестр

1 Определение целей 
и задач этапа проекта

Определение целей и задач этапа проек-
та.Современная концепция маркетинга в 
управлении проектам Стратегические и 
тактические цели маркетинга проектов. 
Требования, предъявляемые к формирова-
нию цели. Задачи маркетинга в проектах. 
Применение маркетинговых методов при 
управлении проектами. 

2 ПК-17

Итого 2

3 Постановка 
индивидуальных 
задач в рамках 
выполнения этапа 
проекта

Постановка индивидуальных задач в рам-
ках выполнения этапа проекта.Определе-
ние потребности в проведении маркетин-
говых исследований и конкретизация це-
лей и задач маркетинга в проекте. Этапы 
проведения исследований. Взаимодей-
ствие со специализированными организа-
циями в области маркетинга. Классифика-
ция маркетингового планирования проек-
та. 

2 ПК-17

Итого 2

Итого за семестр 4

4 семестр

4 Выполнение 
индивидуальных 
задач в рамках этапа 
проекта

Выполнение индивидуальных задач в 
рамках этапа проекта.Формирование кон-
цепции маркетинга проекта. Бюджет мар-
кетинга проекта. Определение и формиро-
вание. Статьи доходов и расходов в бюд-
жете маркетинга проекта. Выбор и при-
менение инструментов маркетинга для 
организации и проведения исследований, 
решения задач продвижения. Разработка 
форм и аналитических таблиц для систе-
матизации информации. Методы обра-
ботки маркетинговой информации. 

2 ПК-17

Итого 2
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5 Составление отчета Составление отчета. Содержание, оформ-
ление, правила.Определение комплекса 
требований к заключительному отчету: 
формальные и качественные требования. 
Структура отчета и основные количе-
ственные показатели. Графическое пред-
ставление информации в отчете. Исполь-
зование прикладных программ и техниче-
ских средств для формирования отчета. 

2 ПК-17

Итого 2

Итого за семестр 4

Итого 8

5.3. Разделы дисциплины и междисциплинарные связи с обеспечивающими (предыдущими)
и обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами 

Разделы дисциплины и междисциплинарные связи с обеспечивающими (предыдущими) и
обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами представлены в таблице 5.3. 
Таблица 5.3 – Разделы дисциплины и междисциплинарные связи 

Наименование дисциплин
№ разделов данной дисциплины, для которых необходимо
изучение обеспечивающих и обеспечиваемых дисциплин

1 2 3 4 5 6

Предшествующие дисциплины

1 Макроэкономика + +

2 Микроэкономика + + + + + +

Последующие дисциплины

1 Защита выпускной квалификацион-
ной работы, включая подготовку к 
процедуре защиты и процедуру защи-
ты

+ + +

2 Маркетинг + + +

3 Преддипломная практика + + +

4 Экономика предприятия + + + + + +

5.4. Соответствие компетенций, формируемых при изучении дисциплины, и видов занятий 
Соответствие  компетенций,  формируемых  при  изучении  дисциплины,  и  видов  занятий

представлено в таблице 5.4. 
Таблица 5.4 – Соответствие компетенций, формируемых при изучении дисциплины, и видов заня-
тий 

Компетенци
и 

Виды занятий 
Формы контроля

Лек. Прак. зан. Сам. раб.

ПК-17 + + + Контрольная работа, Защита от-
чета, Отчет по ГПО, Тест, Зачёт
с оценкой

6. Интерактивные методы и формы организации обучения 
Не предусмотрено РУП.

7. Лабораторные работы
Не предусмотрено РУП.
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8. Практические занятия (семинары)
Наименование практических занятий (семинаров) приведено в таблице 8.1.

Таблица 8.1 – Наименование практических занятий (семинаров) 

Названия разделов 
Наименование практических занятий

(семинаров)
Трудоемкость, 

 ч 
Формируемые 
 компетенции 

3 семестр

2 Разработка 
(актуализация) 
технического задания 
этапа проекта

Разработка (актуализация) технического 
задания этапа проекта.Современную кон-
цепция маркетинга в управлении проекта-
ми.Понятие жизненного цикла проекта, 
содержание маркетинга проекта в зависи-
мости от этапа ЖЦ. Определение структу-
ры целей и стратегии маркетинга проекта.

2 ПК-17

Итого 2

3 Постановка 
индивидуальных 
задач в рамках 
выполнения этапа 
проекта

Постановка индивидуальных задач в рам-
ках выполнения этапа проекта.Цели и по-
следовательность проектирования марке-
тинговых исследований. Содержание про-
граммы маркетингового исследования: 
определение проблемы и конкретизация 
цели, логико-смысловое моделирование 
проблемы, выбор метода сбора данных, 
ресурсное обеспечение процесса исследо-
вания, определение размера выборки, 
определениевремени проведения марке-
тинговых исследований и определение 
способов обработки маркетинговой ин-
формации. 

4 ПК-17

Итого 4

Итого за семестр 6

4 семестр

4 Выполнение 
индивидуальных 
задач в рамках этапа 
проекта

Выполнение индивидуальных задач в рам-
ках этапа проекта.Понятие клиентоориен-
тированного маркетинга: сущность и пока-
затели. Изменение системы управления 
маркетингом проекта. Показатели эконо-
мической эффективности маркетинга. 
Компьютерная обработка маркетинговой 
информации.Маркетинговые коммуника-
ции как фактор управления покупатель-
ским поведением. Бюджет маркетинга в 
проекте. Расходная часть бюджета. Расчет 
затрат на организацию функционирования 
системы сбыта. Расчет затрат на рекламу и
продвижение. Эффективность управления 
маркетингом в проекте. 

4 ПК-17

Итого 4

6 Защита отчета о 
выполнении этапа 
проекта

Выполнение семестрового отчета, подго-
товка к защите результатов (презентация, 
доклад).

2 ПК-17
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Итого 2

Итого за семестр 6

Итого 12

9. Самостоятельная работа 
Виды самостоятельной работы, трудоемкость и формируемые компетенции представлены в

таблице 9.1. 
Таблица 9.1 – Виды самостоятельной работы, трудоемкость и формируемые компетенции 

Названия разделов
Виды самостоятельной

работы
Трудоемкость, 

 ч 
Формируемые 
 компетенции 

Формы контроля

3 семестр

1 Определение 
целей и задач 
этапа проекта 

Подготовка к практиче-
ским занятиям, семина-
рам

8 ПК-17 Отчет по ГПО, 
Тест 

Самостоятельное изуче-
ние тем (вопросов) тео-
ретической части курса

14

Итого 22

2 Разработка 
(актуализация) 
технического 
задания этапа 
проекта 

Проработка лекционно-
го материала

12 ПК-17 Отчет по ГПО, 
Тест 

Итого 12

3 Постановка 
индивидуальных 
задач в рамках 
выполнения этапа 
проекта 

Подготовка к практиче-
ским занятиям, семина-
рам

14 ПК-17 Отчет по ГПО, 
Тест 

Проработка лекционно-
го материала

14

Итого 28

Итого за семестр 62

4 семестр

4 Выполнение 
индивидуальных 
задач в рамках 
этапа проекта 

Выполнение контроль-
ных работ

12 ПК-17 Зачёт с оценкой, 
Защита отчета, 
Контрольная рабо-
та, Отчет по ГПО, 
Тест 

Подготовка к практиче-
ским занятиям, семина-
рам

14

Выполнение индивиду-
альных заданий

20

Итого 46

5 Составление 
отчета 

Подготовка к практиче-
ским занятиям, семина-
рам

14 ПК-17 Зачёт с оценкой, 
Защита отчета, От-
чет по ГПО, Тест 

Самостоятельное изуче-
ние тем (вопросов) тео-
ретической части курса

20

Итого 34
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6 Защита отчета о 
выполнении этапа 
проекта 

Подготовка к практиче-
ским занятиям, семина-
рам

30 ПК-17 Зачёт с оценкой, 
Защита отчета, От-
чет по ГПО, Тест 

Самостоятельное изуче-
ние тем (вопросов) тео-
ретической части курса

20

Итого 50

Итого за семестр 130

Подготовка и сдача за-
чета

4 Зачёт с оценкой 

Итого 196

10. Курсовой проект / курсовая работа 
Не предусмотрено РУП.

11. Рейтинговая система для оценки успеваемости обучающихся 
Рейтинговая система не используется. 

12. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

12.1. Основная литература 
1. Голубков, Е. П. Маркетинг для профессионалов [Электронный ресурс]: практический

курс : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков. — Москва : Изда-
тельство Юрайт, 2019. — 474 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-
9916-3749-7.  —  Текст  :  электронный  //  ЭБС  Юрайт  [сайт].  —  URL:  —  Режим  доступа:
https://urait.ru/bcode/426253 (дата обращения: 08.05.2020). 

2. Тюрин, Д. В. Маркетинговые исследования [Электронный ресурс]: учебник для бака-
лавров / Д. В. Тюрин. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 342 с. — (Бакалавр. Академиче-
ский курс). — ISBN 978-5-9916-2903-4. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: —
Режим доступа: https://urait.ru/bcode/425844 (дата обращения: 08.05.2020). 

12.2. Дополнительная литература 
1. Ямпольская, Д. О. Маркетинговый анализ [Электронный ресурс]: технология и методы

проведения : учебник и практикум для вузов / Д. О. Ямпольская, А. И. Пилипенко. — 2-е изд.,
перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 268 с. — (Высшее образование). —
ISBN 978-5-534-06305-9. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: — Режим доступа:
https://urait.ru/bcode/454472 (дата обращения: 08.05.2020). 

2. Зуб, А. Т. Управление проектами [Электронный ресурс]: учебник и практикум для вузов
/ А. Т. Зуб. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 422 с. — (Высшее образование). — ISBN
978-5-534-00725-1.  — Текст  :  электронный //  ЭБС Юрайт  [сайт].  — URL:  — Режим доступа:
https://urait.ru/bcode/450229 (дата обращения: 08.05.2020). 

12.3. Учебно-методические пособия 

12.3.1. Обязательные учебно-методические пособия 
1. Групповое проектное обучение [Электронный ресурс]: Методические указания по под-

готовке к лабораторным, практическим занятиям и самостоятельной работе / А. В. Ларионова -
2018. 17 с. — Режим доступа: https://edu.tusur.ru/publications/8101 (дата обращения: 08.05.2020). 

2. Маркетинг [Электронный ресурс]: Методические рекомендации по практическим заня-
тиям  и  самостоятельной  работе  /  М.  А.  Афонасова  -  2018.  38  с.  —  Режим  доступа:
https://edu.tusur.ru/publications/8273 (дата обращения: 08.05.2020). 

12.3.2. Учебно-методические пособия для лиц с ограниченными возможностями здоровья и
инвалидов 

Учебно-методические материалы для самостоятельной и аудиторной работы обучающихся
из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов предоставляются в формах,
адаптированных к ограничениям их здоровья и восприятия информации. 
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Для лиц с нарушениями зрения: 
– в форме электронного документа; 
– в печатной форме увеличенным шрифтом. 
Для лиц с нарушениями слуха: 
– в форме электронного документа; 
– в печатной форме. 
Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
– в форме электронного документа; 
– в печатной форме. 

12.4. Профессиональные базы данных и информационные справочные системы 
1. http://www.aup.ru 
2. http://www.marketing.spb.ru 
3. http://www.project.km.ru 
4. www.elibrary.ru 
5. www.garant.ru 

13. Материально-техническое обеспечение дисциплины и требуемое программное
обеспечение 

13.1. Общие требования к материально-техническому и программному обеспечению
дисциплины 

13.1.1. Материально-техническое и программное обеспечение для лекционных занятий 
Для проведения занятий лекционного типа, групповых и индивидуальных консультаций, те-

кущего контроля и промежуточной аттестации используется учебная аудитория с количеством по-
садочных мест не менее 22-24, оборудованная доской и стандартной учебной мебелью. Имеются
демонстрационное оборудование и учебно-наглядные пособия, обеспечивающие тематические ил-
люстрации по лекционным разделам дисциплины. 

13.1.2. Материально-техническое и программное обеспечение для практических занятий 
Лаборатория  группового  проектного  обучения  "Лаборатория  социально-экономических

проблем" 
учебная аудитория для проведения занятий практического типа, учебная аудитория для про-

ведения занятий лабораторного типа 
634045, Томская область, г. Томск, ул. Красноармейская, д. 146, 503 ауд. 
Описание имеющегося оборудования: 
- ПЭВМ КОМПСТАР (12 шт.); 
- Магнитно-маркерная доска; 
- Комплект специализированной учебной мебели; 
- Рабочее место преподавателя. 
Программное обеспечение: 
– 7-Zip 
– FoxitReader 
– Google Chrome 
– Microsoft Windows 7 Pro 
– Mozilla Firefox 
– OpenOffice 
– Консультант Плюс 

13.1.3. Материально-техническое и программное обеспечение для самостоятельной работы 
Для  самостоятельной  работы  используются  учебные  аудитории  (компьютерные  классы),

расположенные по адресам: 
- 634050, Томская область, г. Томск, Ленина проспект, д. 40, 233 ауд.; 
- 634045, Томская область, г. Томск, ул. Красноармейская, д. 146, 201 ауд.; 

1049002



- 634034, Томская область, г. Томск, Вершинина улица, д. 47, 126 ауд.; 
- 634034, Томская область, г. Томск, Вершинина улица, д. 74, 207 ауд. 

Состав оборудования: 
- учебная мебель; 
- компьютеры класса не ниже ПЭВМ INTEL Celeron D336 2.8ГГц. - 5 шт.; 
- компьютеры подключены к сети «Интернет» и обеспечивают доступ в электронную ин-

формационно-образовательную среду университета. 

Перечень программного обеспечения: 
- Microsoft Windows; 
- OpenOffice; 
- Kaspersky Endpoint Security 10 для Windows; 
- 7-Zip; 
- Google Chrome. 

13.2. Материально-техническое обеспечение дисциплины для лиц с ограниченными
возможностями здоровья и инвалидов 

Освоение дисциплины лицами с ограниченными возможностями здоровья и инвалидами
осуществляется с использованием средств обучения общего и специального назначения. 

При занятиях с обучающимися с нарушениями слуха предусмотрено использование звуко-
усиливающей аппаратуры, мультимедийных средств и других технических средств приема/переда-
чи учебной информации в доступных формах, мобильной системы преподавания для обучающихся
с инвалидностью, портативной индукционной системы. Учебная аудитория, в которой занимаются
обучающиеся с нарушением слуха, оборудована компьютерной техникой, аудиотехникой, видео-
техникой, электронной доской, мультимедийной системой. 

При занятиях с обучающимися с нарушениями зрениями предусмотрено использование в
лекционных и учебных аудиториях возможности просмотра удаленных объектов (например, текста
на доске или слайда на экране) при помощи видеоувеличителей для комфортного просмотра. 

При занятиях с обучающимися с нарушениями опорно-двигательного аппарата исполь-
зуются альтернативные устройства ввода информации и другие технические средства приема/пере-
дачи учебной информации в доступных формах, мобильной системы обучения для людей с инва-
лидностью. 

14. Оценочные материалы и методические рекомендации по организации изучения
дисциплины 

14.1. Содержание оценочных материалов и методические рекомендации 
Для оценки степени сформированности и уровня освоения закрепленных за дисциплиной

компетенций используются оценочные материалы в составе: 

14.1.1. Тестовые задания 
1 Прямой маркетинг - это: 
а) устное представление товара в ходе беседы с одним покупателем; 
б) устное представление товара в ходе беседы с группой покупателей; 
в) продажа товаров с помощью почты, телефона, телевидения; 
г) благожелательное представление товара/услуги в СМИ. 

2 Комплекс маркетинговых коммуникаций включает: 
а) рекламу, пропаганду, персональная продажа и систему скидок; 
б) рекламу, персональную продажу, пропаганду и стимулирование сбыта; 
в) рекламу, public relations, стимулирование сбыта и пропаганду; 
г) рекламу, выставки, презентации, конкурсы. 

3 Объектом маркетингового анализа является: 
а) продажа отдельных товаров, товарооборот рыночных предприятий; 
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б) отдельное предприятие, отрасль, совокупность отраслей, а также физические лица, се-
мьи, социальные группы населения, население в целом, участвующие в рыночной деятельности; 

в) район, город, регион, вся территория страны. 

4 Как называется способ действия, направленный на достижение целей предприятия? 
а) программа маркетинга; 
б) план маркетинга по товару; 
в) план маркетинга по компании; 
г) стратегия маркетинга; 
д) функция маркетинга. 

5 Опрос не может быть проведён: 
а) по телефону; 
б) путём наблюдения; 
в) индивидуально; 
г) по почте; 
д) по Интернету. 

6 К какому элементу системы маркетинговых коммуникаций принадлежит установление и
поддержание связей с прессой: 

а) рекламы; 
б) персональной продажи; 
в) пропаганды; 
г) стимулирование сбыта. 

7 К какой части маркетинговой среды относятся конкуренты? 
а) внутренняя микросреда; 
б) внешняя микросреда; 
в) макросреда. 

8 При проведении, каких видов маркетинговых исследований наиболее часто используются
качественные методы? 

а) разведочных; 
б) описательных; 
в) экспериментальных. 

9 Главное отличие пропаганды от рекламы в: 
а) ее платности; 
б) ее личном характере; 
в) ее общественном характере; 
г) она не оплачивается. 

10 Целью стратегического маркетинга является: 
а) отслеживание эволюции заданного рынка, выявление существующих или потенциальных

рынков или их сегмента на основе анализа потребностей, нуждающихся в удовлетворении; 
б) уточнение миссии, определение целей развития, разработка стратегии развития компании

и пр.; 
в) выявление потребностей, которые компания будет удовлетворять; 
г) формирование имиджа фирмы. 

11 Какие из перечисленных источников вторичной информации относятся к внутренним? 
а) телевидение и радио; 
б) план научно-исследовательских работ предприятия; 
в) газеты и журналы; 
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г) результаты маркетингового исследования, проведенного фирмой два года назад. 

12 Цикл проекта — это время: 
а) от идентификации до завершения внедрения проекта; 
б) от идентификации к началу внедрения проекта; 
в) от замысла проекта к его окончанию и оценке результатов; 
г) от начала подготовки проекта до завершения его внедрения; 
д) внедрение проекта. 

13 Продукт должен нравиться: 
а) производителю; 
б) потребителю; 
в) рекламному агентству; 
г) конкурентам; 
д) всё вышеперечисленное. 

14 Для изучения рынка в бизнес-плане приоритетно … 
а) отношение покупателей к упаковке 
б) сезонность продаж 
в) выявление действующих и потенциальных конкурентов 

15 Исследование системы распределения проводится в рамках: 
а) изучения поведения потребителей; 
б) диагностики микросреды фирмы; 
в) анализа конкурентной среды; 
г) исследования рынка; 
д) анализа издержек производства и прибыли. 

16 Исследования в маркетинге инноваций отличается от традиционных исследований: 
а) отсутствие фактических потребителей; 
б) отсутствуют фактические рынки; 
в) наличие регулярной практики потребления. 

17 Маркетинговое планирование дает возможность решить следующие задачи: 
а) оценка рынка; 
б) анализ целевых рынков; 
в) поиск стратегий; 
г) определение необходимых оперативных решений; 
д) расчет ожидаемых результатов. 

18 При осуществлении товарной концепции под понятием "маркетинговая близорукость"
понимают: 

а) совершенствование товара без учёта нужд потребителей; 
б) отказ от выпуска нового товара; 
в) отказ от стратегического планирования; 
г) агрессивные усилия по сбыту товара; 
д) использование только оптовых посредников. 

19 При проведении коммерческого анализа не предусматривается рассмотрение: 
а) доступности и качества нужных ресурсов; 
б) ценовой привлекательности ресурсов; 
в) ценовой политики на товар, что выпускается; 
г) рыночных тенденций и перспектив продукции, которая производится; 
д) необходимых стимулов для разных участников проекта. 
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20 Взаимосвязь людей, технических средств, процедур и методологических приемов, пред-
назначенных для сбора, обработки, анализа, оценки и распределения своевременной и точной ин-
формации, необходимой для принятия управленческих решений в области маркетинга это: 

а) маркетинговая разведка; 
б) маркетинговая информационная система; 
в) маркетинговые исследования; 
г) факторный анализ проведения маркетинговых исследований. 

14.1.2. Темы контрольных работ 
Система управления маркетингом проекта. 
Показатели экономической эффективности маркетинга проекта. 
Обработка маркетинговой информации. 
Бюджет маркетинга в проекте. 
Расходная часть бюджета. 
Расчет затрат на организацию функционирования системы сбыта. 
Расчет затрат на рекламу и продвижение. 
Оценка эффективности управления маркетингом в проекте. 

14.1.3. Темы проектов ГПО 
Выбор темы проектов ГПО определяется в соответствии с научными направлениями работы

кафедры и  направлением подготовки,  по  которому обучаются  студенты и/или  направлению их
научно-исследовательской деятельности. 

Работа проектной группы организуется как составная часть учебного процесса подготовки
специалистов,  бакалавров,  магистров.  Практическое  закрепление  знаний  и  навыков  проектной,
научно-исследовательской и организационно-управленческой деятельности происходит в результа-
те разработки реального проекта. 

Формулировка и развитие тематики проекта проводится при непосредственном участии ру-
ководителя проектной группы, которые планирует сроки и индивидуальные задачи для каждого
участника. Индивидуальное задание каждого студента, участника проектной группы, связано с вы-
полнением задач предусмотренных техническим заданием проекта. 

Техническим заданием также предусматривает доклады участников проектных групп по ре-
зультатам проведенной работы на научно-технических конференциях, симпозиумах и семинарах
различного уровня 

14.1.4. Вопросы для зачёта с оценкой 
1. Перечислите составляющие современной концепции маркетинга в управлении проекта-

ми. 
2. Что понимается под «маркетингом проекта». 
3. Что входит в понятие «маркетинговые исследования». 
4. Каковы основные характеристики задач, стоящих перед маркетинговыми исследования-

ми. 
5. Назовите основные этапы проведения маркетинговых исследований. 
6. Что составляет суть разработки маркетинговой стратегии проекта. 
7. Перечислите и раскройте содержание основных фаз формирования концепции маркетин-

га проекта. 
8. Перечислите и раскройте содержание основных составляющих программы маркетинга

проекта. 
9. Назовите и охарактеризуйте основные статьи доходов и расходов в бюджете маркетинга

проекта. 
10. Что понимается под «управлением маркетингом» в рамках инвестиционного проектиро-

вания. 
11. Назовите достоинства и недостатки различных типов организационных структур для ре-
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ализации проектов различного масштаба. 
12. Кто является типичными участниками проекта. 
13. Перечислите основных членов команды проекта и их функции. 
15. Назовите основные этапы построения структуры разбиения работ проекта. 
16. Что является элементами матрицы ответственности проекта. 
17. Охарактеризуйте наиболее часто применяемые на практике методы сетевого планирова-

ния. 
18. Назовите основные процессы управления стоимостью проекта. 
19. Что составляет основную часть стоимости проекта. 
20. Назовите основные группы проектных рисков. 

14.2. Требования к оценочным материалам для лиц с ограниченными возможностями
здоровья и инвалидов 

Для лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов предусмотрены дополни-
тельные оценочные материалы, перечень которых указан в таблице 14. 
Таблица 14 – Дополнительные материалы оценивания для лиц с ограниченными возможностями
здоровья и инвалидов 

Категории
обучающихся 

Виды дополнительных оценочных
материалов 

Формы контроля и оценки
результатов обучения 

С нарушениями
слуха 

Тесты, письменные самостоятельные
работы, вопросы к зачету,

контрольные работы 

Преимущественно письменная
проверка 

С нарушениями
зрения 

Собеседование по вопросам к зачету,
опрос по терминам 

Преимущественно устная проверка
(индивидуально) 

С нарушениями
опорно-

двигательного
аппарата 

Решение дистанционных тестов,
контрольные работы, письменные

самостоятельные работы, вопросы к
зачету 

Преимущественно дистанционными
методами 

С ограничениями по
общемедицинским

показаниям 

Тесты, письменные самостоятельные
работы, вопросы к зачету,

контрольные работы, устные ответы 

Преимущественно проверка
методами исходя из состояния

обучающегося на момент проверки 

14.3. Методические рекомендации по оценочным материалам для лиц с ограниченными
возможностями здоровья и инвалидов 

Для лиц с  ограниченными возможностями здоровья и  инвалидов предусматривается  до-
ступная форма предоставления заданий оценочных средств, а именно: 

– в печатной форме; 
– в печатной форме с увеличенным шрифтом; 
– в форме электронного документа; 
– методом чтения ассистентом задания вслух; 
– предоставление задания с использованием сурдоперевода. 
Лицам с  ограниченными возможностями здоровья и  инвалидам увеличивается  время на

подготовку ответов на контрольные вопросы. Для таких обучающихся предусматривается доступ-
ная форма предоставления ответов на задания, а именно: 

– письменно на бумаге; 
– набор ответов на компьютере; 
– набор ответов с использованием услуг ассистента; 
– представление ответов устно. 
Процедура оценивания результатов обучения лиц с ограниченными возможностями здоро-

вья и инвалидов по дисциплине предусматривает предоставление информации в формах, адапти-
рованных к ограничениям их здоровья и восприятия информации: 

Для лиц с нарушениями зрения: 
– в форме электронного документа; 
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– в печатной форме увеличенным шрифтом. 
Для лиц с нарушениями слуха: 
– в форме электронного документа; 
– в печатной форме. 
Для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: 
– в форме электронного документа; 
– в печатной форме. 
При необходимости для лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов проце-

дура оценивания результатов обучения может проводиться в несколько этапов. 
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